Streszczenie

Praca dotyczy tworzenia nowych modeli procesow socjo-ekonomicznych, ich analizy i
badafi eksperymentalnych. Jest poswigcona tworzeniu nowego modelu sieci spotecznej i w
oparciu o niego nowego modelu proceséw ksztattowania si¢ cen.

Praca ma dwa zasadnicze, wzajemnie powigzane cele. Pierwszym jest stworzenie
i zbadanie dynamicznego, parametrycznego modelu sztucznej sieci spolecznej (SSS). Drugim
jest skonstruowanie, na bazie opracowanego modelu SSS, nowego, blizszego rzeczywistosci
modelu wspéldziatania proceséw decyzyjnych kupujacych i sprzedawcéw i ostatecznie procesu
ksztaltowania cen, a nastg¢pnie przeprowadzenie analizy rozkladéow rzeczywistych cen w
sklepach internetowych i poréwnanie z otrzymanymi z modelu. Teza pracy sktada sie z dwoch
wzajemnie powigzanych czesci i jest nastepujaca:

Mozna wykaza¢, ze obserwowane w sklepach internetowych rozklady cen nie majg
charakteru Gaussowskiego, lecz wskazuja na ciezkoogonowy charakter rozkladu w kierunku
wyzszych cen a takze mozna stworzy¢ bliski rzeczywistosci, wieloagentowy model proceséw
zakupowych i zweryfikowaé¢ go poprzez poréwnanie rozkladéw cen rzeczywistych i
uzyskanych z modelu.

Najwazniejsze osiggnigcia w pracy sg nastgpujace.

1. Opracowanie nowego, parametrycznego, dynamicznego modelu sztucznej sieci
spolecznosciowej, poprzez wprowadzenie nowych, zrdznicowanych cech
osobowosci agentéw oraz nowych mechanizméw modelujgcych procesy interakeji
pomigdzy agentami, co istotnie wptywa na tworzenie i dynamike relacji znajomosci
(wigzdw pomigdzy agentami)

2. Opracowanie parametrycznego, dynamicznego modelu wspdldzialania procesow
decyzyjnych agentéw kupujacych i sprzedajacych (zawierajgcego w sobie model
sztucznej sieci spolecznosciowej), a szczegolnosci:

a) opracowanie modelu zindywidualizowanych cech i mechanizméw dzialania
agentow kupujacych,

b) zamodelowanie mechanizmu decyzyjnego sprzedawcdw, uzalezniajacego zmiany
ich cen i jakosci od dynamicznie zmieniajgcego si¢ zysku,

c) opracowanie i zamodelowanie procesu wzajemnego sprzezenia informacyjno-
decyzyjnego pomiedzy klasami agentéw kupujacych i sprzedajgcych.

3. Wykonanie analizy rozkltadow cen dla dziesigciu losowo wybranych produktéw w
sklepach internetowych.

4. Przeprowadzenie weryfikacji generowanych w modelu rozktadow cen, przy pomocy
rzeczywistych rozkladow cen obserwowanych w sklepach internetowych dla
omawianych produktow.

5. Przedstawienie swoich przemyslen dotyczacych tematyki uktadéw ztozonych.

Opracowanie obu wspomnianych modeli oraz zamieszczone w pracy wnioski
z kolejnych, przeprowadzonych badan eksperymentalnych potwierdzity prawdziwos¢ tezy.



